LICENCIATURA EN COMUNICACION SOCIAL
Total de Asignaturas en horas: 2352 hs.

Idioma: 128 hs.

Practicas Pre-profesionales: 256 hs.

Total de horas: 2736 hs.

Alcances

Implementar estrategias
comunicacionales tanto en
instituciones y
organizaciones
(gubernamentales y no
gubernamentales) como en
medios de comunicacion
(televisidn, prensa, radio,
tecnologias digitales)

Elaborar, interpretar y
evaluar discursos

soci

Proyectary ambitos (educativos,

gestionar medios

de comunicacion comunitarios, etc.).

comunitarios.

El Licenciado

metodolégico
distintas practi

cientifico social con conocimientos tedrico-

ales en distintos

mediaticos,

PERFIL

en Comunicaciéon Social es un

s especificos para intervenir en
cas profesionales y académicas

inscriptas en su campo disciplinar. Su

capacitacion ap

interdisci

Planificar, disefiar y ‘ Comunicacién

ejecutar sistemas 'y

proyectos de

comunicacioén, en sus mas

diversos formatos y reflexionar criti

lenguajes, incorporando las
posibilidades de las
Tecnologias de la

Informacidény la
Comunicacion.

Disenar, planificary
ejecutar proyectos de
investigacion relacionados
con la complejidad de las

problematicas

comunicacionales 'y
culturales, articulando la
investigacion béasica con la

intervencion social, Reflexionar

produciendo asi una
retroalimentacion entre

Alcances

teoriay practica procesos de
sociocultural. desarrollo de las
Tecnologias de la
Informaciény la
Comunicacion, sus
usos y apropiaciones.

unta a lograr una integracion de

saberes de caracter reflexivo e

plinario, entendiendo a la
como una ciencia basicamente

social. La integracion de la formacion teérico
practica le brindara las herramientas para

camente acerca de los procesos

de comunicacion que vertebran las sociedades
actuales, con énfasis en ciudades intermedias,
atendiendo a las particularidades de cada
contexto, complejizando de este modo, la
tension local/global.

Ejercer las funciones

criticamente sobre los de docencia,

investigaciony

extension en el

ambito de nivel
superior universitario,
en areas vinculadas a
su campo disciplinar.

Disenar, planificar,
ejecutar y asesorar en

politicas de

comunicacion a nivel

organizacional, Alcances

empresarial y
mediatica.

Analizar criticamente
las variables de
desarrollo socio-
comunitario e
institucional y
contribuir a su
transformacion.

Aplicar instrumentos
de comunicacién,
como sondeos de

opinion, campanas
politicas, marketing,
publicidad y
propaganda.

Producir una
comprension criticay
global de los
procesos
comunicacionales
que articulan la
conformacién de las
sociedades del siglo
XXI.

Alcances



Carrera: Lic. en Comunicacion Social (Plan 2014)- Area: formacion basica

Asignatura Contenidos Minimos

La transicion del Feudalismo al Capitalismo. Antecedentes pre-renacentistas del pensamiento moderno. El problema de la
alteridad y los modelos ideoldgicos para representar la Otredad en Europa. Controversias filoséficas y politicas en
relacién al dominio colonial. El Renacimiento en Maquiavelo y la reflexién secular sobre el poder. La reforma protestante,
mercantilismo, absolutismo y racionalismo. La Filosofia del lluminismo y la Revolucién Francesa como expresion de la
crisis de la sociedad estamental. Hobbes Locke y Rousseau: La sociedad como construccion social vs el evolucionismo
del modelo aristotélico. El positivismo y los problemas del orden y progreso: tensiones entre la Tradiciéon y la Modernidad.
Racionalismo, empirismo y la sintesis kantiana. Hegel y la filosofia como expresién de la Razén Universal. La reaccion

Problemas romantico-conservadora. Louis de Bonald y Joseph de Maistre. La filosofia conservadora y el surgimiento de la

de Teorl'a Sociologia. Saint-Simon y su concepcion evolucionista de la historia. Augusto Comte: el método positivo aplicado a los
. fendmenos sociales. Karl Marx: materialismo histérico y dialéctico. Analisis y critica a la sociedad capitalista. El proceso 1 A 128

Social de alienacién y el fetichismo de la mercancia. Teoria de la explotacion y praxis revolucionaria. Emile Durkheim: La

objetividad de lo social y la naturaleza cambiante del orden. La importancia de la division del trabajo en la sociedad
moderna. Anomia e individualismo. Las reglas del método socioldgico y la especificidad de la ciencia en las sociedades
modernas. Max Weber: La Escuela Histérica Alemana y la especificidad del andlisis social. La impronta neokantiana. Los
debates sobre la objetividad en Ciencias Sociales. Criticas al positivismo y al marxismo vulgar. El proceso de
racionalizacién en Occidente. Los tipos de dominacién. Desencantamiento del mundo y burocratizacion.

Sociedad y la cultura de masas. La lectura parsoniana de Durkheim. Los fenémenos comunicativos y el analisis de la
Escuela de Frankfurt. La teoria critica ysu vinculacion con los paradigmas clasicos.

Oralidad, lectura y escritura en el ambito académico. La oralidad. Caracteristicas y alcances de la oralidad primaria y secundaria. La
lectura. Modelo cognitivo-interactivo de lectura de van Dijk y Kintsch. La escritura como herramienta intelectual, como tecnologia y como

Ta“er de practica social. Proceso de escritura. Modelo cognitivo de Hayes y Flower: el problema retdrico, procesos de planificacion, puesta en
PrOdUCCién de texto y revision. La escritura como transformacion del conocimiento: modelo de Scardamalia y Bereiter. El texto: microestructura, 1 A 96
macroestructura, superestructura, proyeccion semantica. Cohesion, coherencia y adecuacion del texto. El discurso. Los géneros
iscursivos. Secuencias textuales. exto expositivo: rasgos, recursos retdricos y estilisticos. La narracion: historia y relato.
Textos discursivos. S ias textuales. EI text iti 9 tori tilisticos. L i6n: histori lat

Intertextualidad y polifonia. La argumentacién. Retdrica cldsica. Retdrica contemporanea. Las técnicas argumentativas, recursos y
procedimientos. Produccion y andlisis de la dispositio. Textos cientificos: ensayo y monografia.

Origen histdrico y desarrollo de la ciencia moderna. Técnica y tecnologia, ciencia y capitalismo en la Modernidad.
El nacimiento de las Ciencias Sociales a la luz de las Naturales. Los problemas epistemoldgicos en Marx, Durkheim
y Weber. Los debates entre el positivismo y el historicismo para comprender la sociedad. Conceptualizacion y

Ciencia clasificacién de las ciencias. Elementos comunes en las practicas cientificas: hipodtesis, leyes, método y
A y contrastacion. Las grandes corrientes del pensamiento epistemoldgico: Circulo de Viena, el falsacionismo 1 1° 64
Sociedad popperiano y lakatosiano, aportes de la historia de la ciencia kuhniana. La Escuela Epistemoldgica Francesa:

Bachelard y Foucault. Problematicas de validacion en la produccién cientifica de las Ciencias Sociales. El giro
interpretacionista en Ciencias Sociales. Hermenéutica y doble hermenéutica en Ciencias Sociales. Las practicas
cientificas y las practicas sociales en Bourdieu. El problema de la interpretacién y la objetividad en Ciencias
Sociales. Debates en torno a la organizacién del campo cientifico. Implicancias sociales y éticas de la ciencia.



Carrera: Lic. en Comunicacion Social (Plan 2014)- Area: formacion basica

Asignatura Contenidos Minimos

Ubicacion de la Antropologia en el campo de las Ciencias Sociales. Ramas de la Antropologia: Antropologia Social o
Fundamentos cuitural, Arqueologia, Antropologia Linguistica, Antropologia Bioldgica, Antropologia Forense. Antropologia aplicada. El
de trabajo de campo en las diferentes ramas: la etnografia como perfil metodoldgico distintivo, la prospeccion y excavacion 1 10 64
Antropologl'a arqueolé’g;i(?a, etc. Procgso de hominizacion. Teorias evoluti\(as en biologl’g. Conceptos Tundamental§§ del analisis
antropologico de la sociedad y la cultura. La cultura como sistema adaptativo. Etnocentrismo y relativismo cultural.
Estereotipos, prejuicios, racismo, etnicidad, estigmatizacién y discriminacién. Economia, sexualidad, reproduccién y
parentesco. El proceso cultural a través del tiempo. Debates actuales.

América colonial. Revolucidn, guerra y ensayos de organizacion estatal. Consenso y coercién en el establecimiento del Estado
nacional argentino. Alternativas y proyectos en torno a la configuracién de la Nacién Argentina. Componentes centrales de los
proyectos de dominacién oligarquica. La modernizacidon econdmica y los nuevos actores sociales y politicos. Nuevas condiciones
y demandas de la economia internacional. Las economias de exportaciéon en América Latina. La etapa radical. Modernizacion,
clases medias y movilidad social. Los conflictos obreros. Los intentos desestabilizadores. La democratizacién en Latinoamérica:
vias revolucionarias y reformistas. De la crisis de 1930 a la prosperidad de la pos-guerra. La crisis y la industrializacién por
sustitucion de importaciones. El nuevo rol del Estado en la economia. Los gobiernos conservadores y las transformaciones del
escenario politico. El impacto de la Gran Depresién en América Latina y los populismos. La explosion demografica y la formacion
de una sociedad de masas. El ascenso del peronismo. La economia peronista. La exacerbacion de los conflictos y el 1 2° 64
derrocamiento de Perdn. Los afios sesenta en Argentina. La inestabilidad politico- institucional. Estado autoritario, modernizacion
econdmica, protesta social y transformacion ideolégica- cultural América latina entre la revoluciéon y la reaccion. Las
transformaciones socioculturales de las décadas de 1960 y 1970. La “nueva izquierda” en América latina. La politica
norteamericana de “contencion del comunismo”. Fuerzas Armadas, sociedad y politica: la oleada militarista. La ultima dictadura
militar en Argentina. Transformaciones sociales y desarticulacion de la clase trabajadora. Politica financiera y endeudamiento
externo. Crisis y fin del régimen militar: conflictos internos y guerra de Malvinas La transicién democratica en el ocaso de la
“Guerra Fria”. El proceso de democratizacion en el Cono Sur. El “necliberalismo”. Desempleo, pobreza y marginalidad social. La
retraccion de la ciudadania politica y los nuevos movimientos sociales.




Carrera: Lic. en Comunicacion Social (Plan 2014)- Area: socio-contextual

Asignatura

Historia de las
Manifestaciones
Simbolicas

Linguistica

Analisis del
Discurso

Problemas
Sociopoliticos
del Siglo XX

Semioticade
los Medios

Contenidos Minimos

Se propone un analisis comunicacional de practicas simbdlicas a partir del vinculo entre experiencia histérica y
visibilidad. Se entiende que el enfoque comunicacional debe articular los aportes de diferentes disciplinas: filosofia,
sociologia del arte, estudios literarios, historia, semidtica, etc. con el objeto de producir una descripcion densa de las
practicas culturales a partir de sus condiciones materiales. Lastematicas a abordar son: la Modernidad como proceso de
configuracion de las sociedades burguesas europea y latinoamericana; el arte en tanto régimen de representacion social;
las tensiones entre alta cultura y cultura popular, los géneros y los estilos, las tradiciones y las rupturas de las tradiciones

Genealogia de los estudios sobre el lenguaje. La premodernidad en Linglistica. Familias linglisticas: clasificacion de las lenguas
segun su estructura interna. La reflexiones sobre el lenguaje. Modelos gramaticales. Subcampos de la gramatica. Principales
corrientes linglisticas del siglo XX. Las bases del Estructuralismo Europeo: Ferdinand de Saussure. Estudio cientifico del
lenguaje. El modelo binario, lengua y habla, concepto de signo. Las corrientes postestructuralistas: Escuela de Praga y Escuela
de Copenhague. Louis Hjelmslev: la Glosematica. Roman Jakobson. Funciones del lenguaje, de Jakobson a Halliday. El
estructuralismo norteamericano: relaciones entre lenguaje, pensamiento y cultura en las concepciones de Sapir. Principales
lineamientos de la teoria de Chomsky: la gramatica universal y la gramatica generativa.

El problema del discurso. El enunciado como unidad de andlisis. Las caracteristicas del enunciado segun Bajtin. Los géneros:
primarios y secundarios. Otras corrientes lingliisticas actuales. Linguistica textual. Revisidn: microestructuras, macroestructuras,
superestructuras. Coherencia y cohesion. La textura discursiva. El problema del significado. La Pragmatica. Los filésofos del
lenguaje: Austin y Searle. Actos de habla directos e indirectos. Teoria de la Enunciacion. El aparato formal de la enunciacion:
shifters y modalidades. La tipologia de los discursos. Lector Empirico y Lector Modelo. EIl modelo semio-estructuralista de
analisis: el texto y sus condiciones de produccion. Andlisis critico de textos de distinto género y soporte (académicos,
periodisticos, politicos, narrativos, etc.).

Conceptualizaciones: liberalismo, neoliberalismo, conservadurismo, neoconservadurismo, nacionalismo,
anarquismo, sindicalismo, socialismo, comunismo, totalitarismo, fascismo, nazismo, autoritarismo, falangismo,
derecha-centro e izquierda, democracia, socialdemocracia, capitalismo, estalinismo, populismo, fundamentalismo,
neocolonialismo, imperialismo. El imperialismo. La primera guerra mundial. La revolucién rusa. La sociedad de
masas y de consumo. La crisis econémica mundial de 1929. La crisis politica del liberalismo. El debate en torno a la
cultura masiva y las identidades culturales. El surgimiento de los fascismos. La segunda guerra mundial.
Dimensiones culturales de la politica. El estado de bienestar. La guerra fria. Conflicto y crisis sociales. La cultura,
cultura de consumo y medios de comunicacién. El proceso de descolonizacién. Los neoconservadurismos. La
caida del muro de Berlin. La globalizacién. Democracia y globalizacién. Principales desarrollos cientificos y
tecnoldgicos. Cultura y tecnologia en la sociedad industrial. El Estado y la globalizacidn.

La semidtica como herramienta tedrico-metodoldgica. Se trataran los procedimientos de significacién a
partir de las siguientes dimensiones analiticas: la enunciacién audiovisual; la ficcién / no ficcidn; los géneros;
los dispositivos de produccidn. Estas problematicas se abordaran a partir de los discursos sociales
mediatizados en tanto “horizontes de expectativas” cotidianos en el contacto contemporaneo con la
informaciodn, la ficcidn, el consumo y el entretenimiento.
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Carrera: Lic. en Comunicacion Social (Plan 2014)- Area: socio-contextual

Asignatura Contenidos Minimos

. . . Modificacién de los medios y sistemas de comunicacidon en articulacién con los contextos politicos, econédmicos, sociales y
Historia SOCIG' culturales internacionales, regionales y nacionales. Factores que rodean el surgimiento de los medios de comunicacion. Las
delos Medios formas de control del discurso piblico. Medios hegeménicos y formas contraculturales. Vision histérica de la comunicacion 4 2° 04
masiva como hecho social global. Las industrias culturales como dispositivos simbdlicos que contribuyen a la creacién de
sentido. Surgimiento de la prensa periddica, la radio y la television. Usos politicos de los medios de comunicacién masiva. El rol
de la informacién y la comunicacién en procesos emancipatorios. Los riesgos profesionales del periodismo. La cultura como
hipdtesis de conflicto en contextos de Terrorismo de Estado. La industria del entretenimiento. Satélites, Internet y los medios
digitales. El impacto tecnoldgico sobre la prensa y la cultura. Medios de bajo alcance, comunitarios y alternativos. Aspectos de la
dependencia econdmica y cultural.

Recorrido de la relacién entre comunicacion y género. Concepto de Patriarcado: definiciones. La teoria de género: origen y
principales postulados. Surgimiento académico de la perspectiva de género. La conformacion del sistema sexo/género como

Comunlcacmn y ca]tegorla relacn.onal y analitica; re’v.|3|ones. ITa dlmensmn culturgl de la o.llferen<:|.a SeXl:Jal. Actl\’/lsmo fe’rr?lnlsta, .p0|l"[IC.a y agenda 5 20 64
”y publica. Diversidad sexual y politicas de identidad. Estereotipos sociales. Violencia de género: fisica, psicoldgica, sexual,
Genero econdmica y patrimonial y simbdlica; modalidades: violencia mediatica. Comunicacién audiovisual y grafica desde la perspectiva

de género. Género, comunicacion y Derechos Humanos. Factores socioculturales que promueven y sostienen la desigualdad de
género. Andlisis de género como herramienta de comunicacién. Utilizacidn de lenguaje inclusivo.

La Economia en el campo de las Ciencias Sociales. Principales corrientes tedricas de la Economia Politica. El debate ciencia -
E ’ ideologia. La Globalizacién y las crisis mundiales del capitalismo. El rol del Estado y la intervencidon econdémica. Analisis de la
COI’I’qua reconversion tecnoldgica. Adquisicidon de los conceptos instrumentales basicos de Cuentas Nacionales. Macro y microeconomia. 5 1 o 64
Politica El Estado y la economia argentina: regimenes de acumulacién econémico-social. Auge y decadencia del ciclo neoliberal y la crisis
de 2001. Debates en torno a la economia argentina actual. Economia, politica y medios de comunicacion. Los medios de
comunicacion de masas y su importancia en la reproduccién econémica. Economia de las industrias culturales: produccién y
mercancia cultural en tiempo de la convergencia de medios.

Definiciones sobre la técnica y la tecnologia desde el campo de la comunicacidn y la cultura.Historia y arqueologia de la
. construccion simbdlico-técnica del mundo. Las Tecnologias de la informacién y la Comunicacién (TIC) como campo
Usos Sociales problematico y su caracter social. Distintas perspectivas acerca de las relaciones tecnologia/sociedad. Determinismo,
dela capitalismo tardio. Convergencia digital e hipermedia. Sociedad de la Informacidn y del Conocimiento. La “brecha digital”. 5 20 64

Tecnologl’a Los interrogantes en torno a las mediaciones tecnoldgicas: los conceptos de acceso, uso y apropiacion. Las TIC en
América Latina y en la Argentina: las politicas publicas de inclusién digital. Los debates acerca de las identidades sociales
y las formas alternativas de ciudadania. La investigacion de los usos sociales de la tecnologia: condiciones y

posibilidades en el contexto de emergencia.



Carrera: Lic. en Comunicacion Social (Plan 2014)- Area: formacion especifico

Asignatura

Taller de
Lenguajes|
(TIC)

Taller de
Lenguajes i
(Comunicacion
Radial)

Taller de
Lenguajes il
(Comunicacion
Radial)

Taller de
Lenguajes IV
(Comunicacion
Grafica)

Taller de
Lenguajes V
(Comunicacion
Audiovisual)

profesional- Sub-Area: Comunicacién y Medios

Contenidos Minimos

Conceptos basicos: de la Web 1.0 a la Web 2.0. La Web 2.0 y el modo de socializacién telematico. Tecnologias de la Informacion
y la Comunicacién. Conceptos de interactividad, desarrollo de vinculos y conexién. Movilidad, ubicuidad y velocidad de la
informacion. El medio interactivo: dinamica, accesibilidad, navegacién. Acerca de la comunicacion con audio y video. El valor de
la imagen en la comunicacidn 2.0. Medios y mediaciones tecnoldgicas. Blogs, microblogs, wikis, redes sociales tematicas y
entornos colaborativos. Comprension y armado de una estructura comunicacional. Procesamiento de informacion, elaboracion y
optimizacion de contenidos. Instrumentacion y herramientas de programacion para un armado web. Servicios para crear blogs y
microblogs gratuitos. El juego: entretenimiento y aprendizaje. La convergencia multimedial.

La historia de una tecnologia y el nacimiento de un nuevo medio de masas. El lenguaje radiofénico: el valor del
sonido. Produccién de sentido. La palabra oral, la musica, el silencio y los efectos sonoros: su funcionamiento y
reglas de organizacion en el interior del texto radiofdnico. El guidn radiofénico como organizador de las ideas. Los
géneros radiofdnicos: tipologias. Criterios de producciéon y puesta al aire. La noticia radiofénica: boletines
informativos, flashes, panoramas informativos, crénicas, informes y reportajes radiofénicos Principios basicos de
la edicién digital. Manejo de programas de procesamiento de sonidos y de edicidn multipista.

El sistema radiofénico: legislacion. Los usos del medio. La organizaciéon de la empresa radiofénica. Ejemplos del marco
internacional y nacional. Formulacion de proyectos radiofénicos para implementar en el area de influencia de la Universidad. Los
géneros radiofénicos: tipologias. Criterios de produccién y puesta al aire. EIl comentario radiofénico. La investigacion periodistica.
La charla radiofénica. El radiodrama. Documentales. El panel. La mesa redonda. Las campafas radiofénicas. Los spots
promocionales y/o publicitarios. Criterios estéticos y artisticos de la radio. Radio en internet y radio por internet. Nuevas vy
posibles modalidades de la programacién radiofénica y de los géneros radiofénicos en la radio por internet. Produccién y
experimentacién de formatos y usos del lenguaje radiofénico.

Introduccién a los conceptos bdsicos de la comunicacion grafica: diferencias entre comunicacion grafica y disefio grafico. Desarrollo
histérico e influencia entre artes y comunicacién grafica. Lenguaje grafico y lenguaje visual. Principales componentes del lenguaje grafico.
Percepcién visual y elementos de la composicion en el disefio actual: figura, fondo, color, tipografia, transparencias, reticulares,
infografias, etc. El uso de la tipografia como comunicacion. Relacion texto/imagen. Técnicas de representacion: ilustracion, collage,
fotografia, etc. La imagen como interaccion, vinculacién y retroalimentacion. Especificidad de soportes y formatos: gacetilas, libros,
revistas, diarios, carteles, folletos, paginas web, etc. El lenguaje grafico y las tecnologias. El proyecto de comunicacion grafica: la idea, el
disefio y la produccién. El financiamiento y el presupuesto, organizacion del trabajo en equipo, el lanzamiento y la distribucion.

El cine: origen, caracteristicas y usos del medio. en el plano internacional y nacional. Narrativa audiovisual: la estructura del texto artistico. Las
principales teorias cinematograficas. El cine como lenguaje: la revisién de diversos marcos de referencia personal con relacién al saber como
espectador. Procesos de trabajo. Herramientas auxiliares: guion, plantas, encuadres, planillas. Tradiciones narrativas: géneros cinematograficos y
la representaciéon audiovisual. El cine electrénico. La sustituciéon del celuloide. Cine y video no lineal. Gestién digital de video. Procesos de
almacenamiento. Guidn y planificacion de la produccion. Roles y pre-produccion. Lenguaje y realizacidn audiovisual. Expresion a través del montaje,
la cdmara, la iluminacion y la edicidn. La problematica del rodaje y la conduccion de grupos. Pos-produccion. Los efectos de la tecnologia en la
produccién del comunicador: el comunicador polivalente. Practicas de elaboracion de productos comunicacionales audiovisuales en distintos
formatos y lenguajes.
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Carrera: Lic. en Comunicacion Social (Plan 2014)- Area: formacion especifico

Asignatura

Taller de
Lenguajes VI
(Comunicacion
Audiovisual)

Eticay
Derechoala
Comunicacion

Politicas dela
Comunicacion

profesional- Sub-Area: Comunicacién y Medios

Contenidos Minimos

Caracteristicas del medio televisivo. La television en Argentina. El discurso televisivo. Accesibilidad, calidad, diversidad
creativa. La television por cable. Televisién educativa. Planificacion y programacién en television. Los géneros
televisivos. La produccion de distintos programas televisivos. Procesos implicados en la organizacion y produccion
profesional de TV, la convergencia tecnoldgica y el consumo transmediatico. La television digital terrestre (TDT), la TV
interactiva. Perspectivas de la producciéon para la TV Digital. Transformacién de los medios audiovisuales,
convergencia y circulacién decontenidos. El espectador como protagonista de los transmedia, dispositivos méviles,
aplicaciones interactivas y nuevos habitos de consumo. Practica de elaboracién de programas televisivos.

La Constituciéon Nacional: su inscripcion histdrica. Jerarquia constitucional de los tratados sobre derechos
humanos. El orden juridico internacional desde la segunda posguerra mundial. La Organizacién de las Naciones
Unidas. Los derechos humanos en el sistema universal. Regionalizacidn de la proteccidn de los derechos
humanos. Organismos encargados de su proteccion y tutela. El sistema interamericano de Derechos Humanos.
De la libertad de prensa al derecho humano a la comunicacion. Sujetos de derecho en la comunicacion. Acceso a
la informacién publica. La legislacion argentina y americana en materia de derecho a la comunicacion. Libertad
de prensa. Cédigos de ética, secreto profesional y cldusula de conciencia. Derecho a la informacién y a la
comunicacién. Derecho a réplica. Proteccion a la intimidad y al honor. Proteccidn a la imagen. Delitos en relacion
al ejercicio del derecho a la informacion. Comunicacion, derecho y discriminacién. Derechos de los trabajadores
de la comunicacién. La regulacién de las tecnologias de la comunicacidn y la informacién. La ley de Servicios de
Comunicacion Audiovisual.

Antecedentes del andlisis critico sobre Comunicacidn Politica. Criterios sobre Opinidn Publica y la forma en que
ésta se manifiesta. Los debates del Movimiento de Paises No Alineados, los Organismos Internacionales (ONU-
UNESCO y otros) y el Nuevo Orden Internacional de la Informacion y la Comunicacion. Rol del Estado en la
elaboracion de Politicas Nacionales de Comunicacién. Regulacién de la radiodifusion durante el siglo XX. Sistemas
publicos y sistemas comerciales, formas de acceso a las licencias. Estudios de caso locales e internacionales.
Convergencia tecnoldgica, TIC y la regulacién de los servicios audiovisuales. La concentracién y extranjerizacion
de la propiedad. El poder politico de los oligopolios. La necesidad de politicas inclusivas y democratizacién de la
Comunicacion. Las experiencias de América Latina.
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Carrera: Lic. en Comunicacion Social (Plan 2014)- Area: formacion especifico
profesional- Sub-Area: Comunicacion en Instituciones y organizaciones

Asignatura Contenidos Minimos

Comunicacién Comunicaciér). Institucic’m.. Organizacic’m. Depates con.ceptual.e,s. Enfoques, .teor.l'?s y debates so.bre la orggnizgcién e institucién
. R desde una mirada comunicacional. El estudio de la distribucion y la organizacion de los espacios comunicacionales. Redes de
en Instituciones comunicacion y mecanismos internos y externos. Comunicacién formal e informal. Comunicacién interna. Procesos de 2 10 64
interaccion y relaciones de poder. Comunicacion y liderazgo.Entorno. Publicos externos. Herramientas, técnicas y soportes de la
. . comunicacion interna y externa. Informacién y comunicacion en las organizaciones. Cultura organizacional.Poder y conflicto.
organlzaCIones Comunicacioén, Imagen e identidad. Comunicacién interpersonal y grupal como espacio para la indagacién en la vinculacion
comunitaria, la nocién de grupo y de comunicacién humana. Grupo, barrio, comunidad. Actores sociales y escenario social. Roles,
tensiones y comportamientos. Diagndstico y auto diagndstico comunicacional para el cambio social. Herramientas metodoldgicas
para el diagndstico desde la comunicacion. Andlisis de usos y practicas comunicativas institucionales (en relacion a organismos
gubernamentales y no gubernamentales de diferente caracter -educativas, culturales, politicas, ecoldgicas, de representacion de
minorias, etc.) y comunitarias.

Diagnodstico y planificacion de la comunicacion: su utilidad e interaccion con el disefio de planes. Circulacion del poder, formas de
participacion y tomas de decision: impactos en la planificacion. La mirada de las instituciones desde la comunicacién: condiciones
Taller de materiales, mapa de actores, flujos de poder, campos de interlocucion, cédigos, genealogias significantes, transformaciones histéricas y o
Diagnésticoy estrg(;tura.llde oportunidades. quelc_)s de planificacién. Paradigmas tec?ricos dg .Ia p_lgnificacic’)n: no.rmativa, estre}tégi_(;a, pro§pectivg: La 2 2 48

Planificacién dela planificacion de procesos c‘omunlcaac‘)nales: componentes y met‘o.dolo.gllas. Planificacion de e§}rateg!as de cs).munlcacpn.en vmcula{cwr.] a
. ., programas, proyectos de diferentes niveles. El concepto de participacion y las formas de accion social y politica. Lo publico como ambito
Comunicacion €n e actuacion del Estado y la Sociedad Civil. Lo publico desde la comunicacion. Distintas perspectivas de planificacion y su aplicacion a la
Institucionesy comunicacion en el ambito publico. Disefio estratégico de la comunicacion en ambitos publicos. Diagndstico y planificacién de la
Organizaciones comunicaciéon en escenarios comunitarios. El rol del planificador de la comunicacion como productor de sentidos y transformador
social.Condicionantes de los procesos de investigacion y de diagnosis en programas y proyectos: modelos politicos, formulacion de

objetivos y metas, interlocutores, plazos. Métodos, criterios y tipos de evaluacion.

El concepto de Gestidon. La gestién de la comunicacidon. Gestién estratégica y participativa. Aspectos tedricos de la gestion de proyectos

Gestién de |a comunicacionales en organizaciones e instituciones. Disefio de estrategias y su vinculo con politicas publicas, culturales y de comunicacion.

. .r Intervenir desde/con/a partir de la comunicacién medidtica, alternativa, comunitaria y/o popular. El disefio y la gestién de estrategias
coml:"“c.aCIon en comunicacionales. Toma de decisiones. Gestion de la informacion, de redes, de medios, de momentos comunicacionales, de la relacion con otras 4 1 o 64

|nst|tuc|ones y instituciones, de relacién con los medios de comunicacién, de relacién con los interlocutores, de relacion con la sociedad. Gestidn de identidad e

0 o o imagen institucional. Seleccién de herramientas y técnicas como soporte comunicacional. Gestién de la comunicacién y nuevas tecnologias de la
rganlzaCIones Comunicacioén y la Informacion (N Tic’s). Posicionamientos tedricos, politicos y practicos: analisis de casos. Practicas de planificacion y gestion
comunicacional en dreas y escenarios concretos.

Ta“er de Fa gestion cqmo perspelct‘iva integral:.p’)oll'tico f:ultural, ggmunicacional,. organizaciongl yicleconémic..a. pefinicién y re.c’onocimiento dg los distintos
tipos de medios y sus légicas de gestidn. Perfil de gestién de los medios de comunicacién comunitarios y su relacién con los medios del sector
Gestién de publico y privado lucrativo. Economia social y Tercer Sector. Los medios de comunicaciéon comunitaria como empresa social, su gestién y 4 20 48
. administracion. Gestién de capacidades humanas y relaciones de trabajo: cooperacion, participacion democratica y autogestion. La nocion y la
MedIOS practica de lo comunitario y alternativo en la praxis metodolégica de la gestion. Formulacién y evaluacion de proyectos. Légicas de gestion interna

Comunital‘ios y exterr@. Liderazgg y relaciones .de poder. A<.jministracién del pqder.)f direccién de los medif)s.. Los prok?lem.as y las dificultadgls en la gestion.
Resolucién de conflictos. Estrategias y herramientas de comercializacién de productos y servicios comunicacionales. Construccién del mercado
comunicacional, diferenciacién e imagen. Fuentes de financiamiento: venta de publicidad; subsidios y donaciones; proyectos de cooperacién y
desarrollo; otros. Auditoria econémica y auditoria comunicacional. Medios comunitarios y entorno local: potencialidades del trabajo en red y de la
gestién asociada. La administracion de nuevas plataformas y tecnologias comunicacionales.



Carrera: Lic. en Comunicacion Social (Plan 2014)- Area: formacion especifico
profesional- Sub-Area: Comunicacion en Instituciones y organizaciones

Asignatura Contenidos Minimos

. .. Procesos sociales y educacion. La educacion en sentido amplio, como transmision de la cultura: mediaciones y
Comunicacion articulaciones producidas por la escuela, los medios, las tecnologias y otros espacios sociales. Los principales 4 20 64
yEducaci()n aportes de la Comunicacion a la Educacion y de la Educaciéon a la Comunicacion: la construccion de nuevos
sentidos. Alfabetizaciones tecnoldgicas, comunicacion y educacién. Los materiales edu-comunicacionales como
mediadores en la transmision cultural.

Perspectiva histérica de la constitucion de la psicologia como ciencia en el contexto de las Ciencias Sociales. Definiciones y
problemas en la producciéon de sus conceptos en relacién a los sujetos y los conjuntos sociales. Constructivismo y
Comunicaciény estructuralismo en psicologia. La construccion del sujeto en el psicolanalisis, una reflexion critica. Sujeto e instituciones, el 5 10 64
PSiCOlOgia surgimiento dg la .sub!'etividad en lo so.cial - Sujeto e imag.]ilna.rio .soc.:ial..lntr.oduccién a .Ia reflfexif’)n de Ia.ps.ic.ologl'a de gru.po. !_,os
grupos de las instituciones y las organizaciones. La relacién instituido/instituyente. Psicologia, intersubjetividad y comunicacion.
Concepto de fantasia y representacidon. La estructura inconciente y lo imaginario en los grupos. Los organizadores
fantasmaticos. La identificacion, el ideal y la estructura libidinal. La ilusién grupal. Las representaciones sociales.

La publicidad desde el punto de vista histérico-conceptual: su emergencia en los procesos de modernizacion. Relaciones con el

marketing. Concepto y fines del marketing en el marco de las organizaciones. Modelo de comportamiento del consumidor.

. ., Segmentacion de mercados, légicas de posicionamiento y estrategias competitivas. La publicidad en el mix de marketing.
ComunlcaCIOn Definicién y alcances en términos comunicacionales. Plan de medios. Espiral publicitaria y ciclo de vida de producto.

PUb"Cltarlay Posg:pna.mlento. S|mboI|c.o:. aportes desde .el p§|coanaI|S|s Iacanlanp. Po|.|t|ca‘ 'de marca: la |c.ient|dad marcaria. S’emlotlca 5 20 48
. publicitaria. El signo publicitario y la semantizacion del producto. La investigacion de mercado: introduccion a los métodos y
Market'“g técnicas basicas de recoleccion y andlisis de datos.

Procesos sociales y educacién. La educacion en sentido amplio, como transmision de la cultura: mediaciones y articulaciones
producidas por la escuela, los medios, las tecnologias y otros espacios sociales. Los principales aportes de la Comunicacion a la
Educacion y de la Educacion a la Comunicacién: la construccion de nuevos sentidos. Alfabetizaciones tecnoldgicas,
comunicacién y educacion. Los materiales edu-comunicacionales como mediadores en la transmisién cultural.



Carrera: Lic. en Comunicacion Social (Plan 2014)- Area: formacion especifico
profesional- Sub-Area: Teoria e Investigacion en Comunicacion

Asignatura Contenidos Minimos

Introduccién a los conceptos basicos: comunicacion, informacién, conexién e interaccion. Redes y niveles de
comunicacién. Comunicacién verbal y no-verbal. Comunicacién icénica-visual. Comunicacién simbdlica-cultural.
Taller| Comunicacién intra-personal y inter-personal. Comunicacién medidtica. Comunicacion y vida cotidiana. 1 2° 48

alier Comunicacién y arte: las dimensiones estéticas de la comunicacién y la cultura. Comunicacion y creatividad. El
(PrObIemas de gesto y el cuerpo como herramientas comunicativas. Las Nuevas Tecnologias y la modificacién de la experiencia y
Comunicacién) la subjetividad. La comunicacién como elemento de dinamizacién social, desarrollo comunitario y promocion
humana. Introduccion a la definicién de problemas comunicacionales y problemas cientificos. Andlisis de casos
practicos e identificacion y abordaje de problemas y situaciones comunicacionales. Introduccion al estado de

debate epistemoldgico del campo comunicacional.

Los estudios pioneros de la comunicacion de masas. El Funcionalismo norteamericano: de la matriz psicolégico-
conductista al enfoque de los “usos y gratificaciones”. La Escuela de Frankfurt: pensamiento dialéctico y negatividad.
Masificacion de la cultura, alienacién del sujeto, industria cultural. Crisis del arte en la era de la reproductividad técnica.
. .. Calidad literaria y praxis politica. Historia de la opinidn publica y teoria de la accién comunicativa en Habermas. Los
Comunlcacmny Estudios Culturales de Birmingham. La herencia gramsciana. Dos paradigmas. El problema de la cultura: tradiciones, 2 A 128
Cultural formaciones, instituciones. El problema de la ideologia: interpelacion ideoldgica y Aparatos Ideoldgicos del Estado. Hacia
una etnografia de audiencia: los estudios de recepcion televisiva. Los Estudios Culturales en América Latina: perspectivas
criticas. Las teorias de la dependencia. Imperialismo norteamericano y cultura de masas. Conocimiento tedrico e
intervencion politica. La vertiente semio-estructuralista. Tecnologias de la comunicacién y poder trasnacional. Matrices
culturales, lo popular y lo masivo, consumo y ciudadania. La institucionalizacion de los Estudios Culturales y su proyecto.

Ta“er " Problematicas metodoldgicas en las Ciencias Sociales para el siglo XXI y para la Comunicacién Social. El nuevo contrato social para la ciencia:
, Copenhague 2000. Perspectivas cualitativa, cuantitativa y de triangulacién multiple. Matrices de pensamiento de la comunicacién. 3 1 o 48
(Metodolog|a de Fundamentos de las técnicas de investigacion cuantitativa en Ciencias Sociales y su utilizacion en los estudios en Comunicacion Social. Estadistica
o o7 descriptiva en investigacion social. Disefios de muestra y tipos de muestra.
|nV€StlgaC|0n €N | a5 técnicas cualitativas en Ciencias Sociales y su utilizacién en los estudios en Comunicacién Social. El paradigma
. [ L4 e . . . . . . . ’ .7
ComunlcaCIon) hermenéutico. Entrevistas cualitativas, exploratorias y en profundidad. Entrevistas grupales. La etnografia. La observacion
participante y etnografica.

Enfoques criticos: la “especificidad” de los estudios culturales latinoamericanos. Las discusiones en torno a la interdisciplina, la
multidisciplina y la transdisciplina. El estado de la investigaciéon en comunicacién/cultura en la Argentina. Lineas de investigacion
en el marco de los procesos de institucionalizacion del campo. Aportes desde los estudios culturales: revision y critica del

3 A~ concepto de mediacién, medios de comunicacién racticas culturales emergentes. Derivaciones de los estudios culturales
Comunicaciony L  Medio omunicasion v practice Sraenies. eriva oS e 4 1° 64

C It i norteamericanos y la perspectiva socio-semiotica: los estudios de la recepcion. Mediatizacion y procesos de subjetivacion. El

ultura sub-campo de los consumos culturales. Industria cultural, tecnologias y vida cotidiana. Los estudios sobre juventudes:

aproximaciones a las relaciones entre jévenes, identidades culturales y participacion politica en la Argentina contemporanea.
Aproximaciones a los estudios en comunicacién politica y opinién publica en la actualidad.



Carrera: Lic. en Comunicacion Social (Plan 2014)- Area: formacion especifico
profesional- Sub-Area: Teoria e Investigacion en Comunicacion

Asignatura

Taller lll (Diseino
de Investigacion
en
Comunicacion)

Contenidos Minimos

La investigacidn en Comunicacién en el marco de las Ciencias Sociales. Practicas de investigacion en el campo
comunicacional. Genealogia de las lineas de investigacion en Latinoamérica y Argentina. Evaluacidon de las
estrategias de investigacién y los instrumentos correspondientes. Introduccién a los modelos y estrategias en
investigacién en opinién publica. Investigaciones sobre efectos, consumo medidtico, consumos culturales,
investigacién de mercado, etc. Introduccién a la medicién y segmentacion de audiencias. Sondeo de opinién y
tendencia electoral. Estudios etnograficos de audiencia. Andlisis de casos concretos en los principales campos de
investigacién en comunicacidn. Reflexién sobre las practicas investigativas.
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